
“TRANSFORMACIÓN 
DIGITAL. ES LA HORA DE 
SUBIRSE AL BARCO”



GERARD MARTÍNEZ
● COLABORADOR IZANDO
● GESTIÓN PROYECTOS 

MARKETING DIGITAL
● MÁS DE 30 PROYECTOS
● GRADUADO EN ADE



¿QUÉ VAMOS A VER HOY?

● La importancia de la transformación digital. Actuar ya o hundirse

● Cuál es la filosofía detrás de todo esto

● Los 5 PILARES fundamentales del marketing hoy

● Como un pirata puede ayudarte a no hundirte

● Preguntas



UNA PROMESA



RESULTADO =

+ tráfico + rentabilización









11.000.000 bytes
50 bytes



ECONOMÍA DE LA 
ATENCIÓN





MUNDO ONLINE



DOS GRANDES VENTAJAS 



1. CAPACIDAD DE MEDIR

ROI



2. SEGMENTACIÓN

“NO TODOS SON TUS CLIENTES”





MEDICIÓN + SEGMENTACIÓN = 

TRÁFICO CUALIFICADO







FILOSOFÍA DETRÁS









“NO ES UN 
SPRINT, 
ESTO ES 
UNA 
MARATÓN”







70% DE LOS CLICS SE LOS 
LLEVAN LOS 3 PRIMEROS 

RESULTADOS DE BÚSQUEDA



¿CÓMO LO CONSIGO?





“EL SEO NO ES HACER 1 
COSA MUY BIEN, ES 

HACER 100 COSAS BIEN”



CONTENIDO Y 
PALABRAS CLAVE 



● VOLÚMEN BÚSQUEDAS
● COMPETENCIA
● ESTACIONALIDAD





ENLACES







VELOCIDAD Y 
OPTIMIZACIÓN





● TIEMPO DE CARGA <2 segundos

● FOTOS

● HOSTING



METADATOS



SEO LOCAL





● GOOGLE MY BUSINESS
● REVIEWS



CONTENIDO DUPLICADO



MARKETING DE CONTENIDOS



IMPACTO:
● SEO: + PALABRAS CLAVE = + TRÁFICO
● APORTAMOS VALOR



¿QUÉ ESCRIBO?

ESTUDIO PALABRAS CLAVE → REPLICAMOS 
COMPETENCIA (ubersuggest)

METODOLOGÍA INBOUND MARKETING





EMAIL MARKETING



ACTIVAMOS AL USUARIO



USOS
● Dar salida a nuestros post

● Campañas específicas

● Enamorar al usuario



¿CÓMO 
CONSIGO 
MAILS?



3 FORMAS:
● CLIENTES
● “CAJÓN SUSCRÍBETE”
● LEAD MAGNET





REDES SOCIALES



¿DEBO ESTAR?
¿EN TODAS?
¿CÓMO LO HAGO?



1. NO VENDAS DE PRIMERAS 2.    CONSTANCIA





TRACCIÓN



DOS OBJETIVOS:
● PUSH → DISPLAY

● PULL → SEARCH





LA CLAVE: EL REMARKETING







¿PREGUNTAS?


